






Nesse material, utilizamos a temática dos jogos de sedução com 

dados eróticos, um verdadeiro convite a um encontro envolvente 

com o universo dos vampiros. O resultado foi a criação de um 

dado que aponta sempre para a mesma equação: mordida no 

pescoço. Dessa forma, mantivemos o conceito e aplicamos uma 

abordagem mais lúdica e bem-humorada sobre o tema.

Nas outras faces, o logotipo da HBO e o logotipo da série com 

a mesma chamada usada na mala-direta “deixe-se morder de 

novo”. A ausência de informações adicionais dá à peça o ar miste-

rioso e desperta a curiosidade do público.

E é assim que fecho mais um processo criativo, defendendo a ideia 

de que quanto mais conhecimento tivermos sobre o público que 

pretendemos atingir, melhor e mais certeira será a solução proposta.

Um abraço, e até a próxima.
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